
22         

Η επιχειρηματικότητα, σε κάθε εποχή, συνιστά έναν πυρήνα 
δημιουργικότητας, ευελιξίας και στρατηγικής σκέψης.

Σήμερα, περισσότερο από ποτέ, οι επιχειρήσεις αντιμετωπίζουν 
μια ραγδαία μεταβαλλόμενη αγορά, η οποία καθορίζεται από 
τεχνολογικές καινοτομίες, μεταβαλλόμενες καταναλωτικές 
προτιμήσεις και διεθνείς ανταγωνιστικές πιέσεις.

Σε ένα τέτοιο πλαίσιο, η καινοτομία αναδεικνύεται ως απαραίτητο 
εργαλείο επιβίωσης και ευημερίας.

Σύμφωνα με στατιστικά στοιχεία, το 65% των επιχειρήσεων 
αποτυγχάνουν στα πρώτα 10 χρόνια και το 80% αποτυγχάνουν στα 
πρώτα 20 χρόνια.

Η Νο1 αιτία αυτής της αποτυχίας σχετίζεται, σε μεγάλο βαθμό, με 
την εξελικτική επιλογή και την ικανότητα προσαρμογής (Darwin). Η 
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επιτυχία δεν εξαρτάται αποκλειστικά από την πρωτοτυπία της ιδέας 
αλλά από τη δυνατότητα των επιχειρήσεων να εξελιχθούν μέσα στο 
χρόνο.

Η διαγενεακή προσαρμογή (Generational adaptation) και η βιωματική 
προσαρμογή (Experiential adaptation) αποτελούν βασικούς 
παράγοντες: οι επιχειρήσεις πρέπει να ενσωματώνουν νέες τάσεις, να 
αναθεωρούν την πρότασή τους και να βρίσκουν έγκαιρα τη νέα τάση 
της αγοράς όπως αυτή αλλάζει από γενιά σε γενιά.

https://www.linkedin.com/in/stoidis/
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Στρατηγική Εστίαση και Ανάπτυξη

Η δημιουργία αξίας απαιτεί καθαρή στρατηγική εστίαση:
• Στο τμηματοποιημένο κομμάτι της αγοράς και την 

πρόταση αξίας (U.V.P.): Η ξεκάθαρη, μοναδική πρόταση αξίας 
διαφοροποιεί την επιχείρηση από τον ανταγωνισμό. Αντί να 
επιχειρείτε να καλύψετε όλες τις ανάγκες, επικεντρωθείτε σε ένα 
συγκεκριμένο τμήμα αγοραστών, στοχεύοντας στην ουσιαστική 
ικανοποίηση των απαιτήσεών τους.

• Στους πελάτες σας (I.C.P.) και στις ανάγκες τους: 
Προσδιορίστε τον ιδανικό πελάτη (Ideal Customer Profile) και 
μελετήστε τις ανάγκες, τις επιθυμίες και τα προβλήματά του. 
Μόνο έτσι μπορείτε να διαμορφώσετε προϊόντα ή υπηρεσίες 
πραγματικά ωφέλιμες.

• Δημιουργήστε (10x), μην απλώς μεταπουλάτε (cost plus): 
Σχεδιάστε λύσεις που πολλαπλασιάζουν την αξία για τον πελάτη, 
όχι απλώς προϊόντα με πρόσθετο κόστος. Ο στόχος δεν είναι να 
πουλήσετε λίγο ακριβότερα, αλλά να προσφέρετε δεκαπλάσια 
αξία (10x value) σε σχέση με ό,τι ήδη υπάρχει.

• Εργαστείτε από παντού, πουλήστε παντού: Η 
παγκοσμιοποίηση και η τεχνολογία επιτρέπουν στις επιχειρήσεις 
να λειτουργούν εξ αποστάσεως, διευρύνοντας την εμβέλειά τους 
σε διεθνή κλίμακα.

Ποσοτικοποίηση και Αποτελεσματικότητα

Η καινοτομία απαιτεί σαφή μέτρηση και αξιολόγηση:

• Ποσοτικοποίηση του προβλήματος: Κατανοήστε πόσο 
κοστίζει το υφιστάμενο πρόβλημα στους πελάτες, είτε σε χρόνο, 
είτε σε πόρους, είτε σε χαμένες ευκαιρίες.

• Ποσοτικοποίηση της λύσης: Μετρήστε πόσο κοστίζει η λύση 
σας και πόσο χρόνο ή πόρους εξοικονομεί.

• Πουλήστε το προϊόν που παρέχει λύση στο 1/10 του 

κόστους του προβλήματος: Όταν μπορείτε να προσφέρετε 
λύση πολύ φθηνότερη από το πραγματικό κόστος του 
προβλήματος, δημιουργείτε ένα τρομερό ανταγωνιστικό 
πλεονέκτημα.

• Γίνετε τόσο συγκεντρωμένοι ώστε οι πόροι που διαθέτετε 
να είναι υπεραρκετοί: Εστιάστε σε συγκεκριμένους τομείς, 
ώστε όσα μέσα έχετε στη διάθεσή σας να αρκούν για να πετύχετε 
ουσιαστικά αποτελέσματα.

Εργαλεία για τα Πρώτα Βήματα

• Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης: Χρησιμοποιήστε τα κοινωνικά 
δίκτυα για να προσεγγίσετε το κοινό-στόχο, να γνωστοποιήσετε 
την αξία του προϊόντος σας (U.V.P.) στους χρήστες που κερδίζουν 
το μέγιστο από αυτό (I.C.P.)

• Ανάπτυξη προϊόντος: Τεχνητή Νοημοσύνη, No-Code 
/ Low-Code: Οι σύγχρονες τεχνολογικές πλατφόρμες 
επιτρέπουν ταχύτερη ανάπτυξη προϊόντων, συχνά χωρίς ανάγκη 
εξειδικευμένων γνώσεων προγραμματισμού. Έτσι, μπορείτε να 
δοκιμάσετε ιδέες γρήγορα και με μικρότερο κόστος.

• Εκμάθηση YouTube: Χρησιμοποιήστε την πλατφόρμα του 
YouTube για εκπαίδευση, έμπνευση, καθοδήγηση ως πρώτο 
βήμα.

Επίλογος

Η σύγχρονη επιχείρηση πρέπει να μπορεί να δημιουργεί αξία την 
οποία αξιοποιούν οι πελάτες του. Η δημιουργία αξίας πρέπει να 
είναι συγκεκριμένη και προφανής στο κοινό που απευθύνεται και 
να είναι και το ίδιο το κοινό στο οποίο απευθύνεται η επιχείρηση 
συγκεκριμένο και εκείνο στο οποίο μεγιστοποιείται η αξία του 
προϊόντος ή της υπηρεσίας.
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